| Caratteri dei prodotti a D.O.

Parlare di prodotti a Denominazione di Origine non significa piu limitarsi al concetto di tradizione.
Le nuove aspettative dei consumatori e le sfide dei mercati globali impongono un cambio di
paradigma: la qualita non & piu un semplice attributo del prodotto finito, ma il risultato di un
ecosistema organizzativo complesso. E qui che si inserisce la Qualita Totale, un modello
sistemico che ridefinisce il valore delle produzioni DOP e IGP, trasformandole da prodotti tipici a
eccellenze competitive.

| pilastri dell’eccellenza

Un prodotto a Denominazione di Origine & realmente eccellente solo quando integra, in modo
coordinato, cinque leve strategiche fondamentali:

o Sostenibilita: Le D.O. devono agire come presidi territoriali, proteggendo la biodiversita e
garantendo un equilibrio sociale che distribuisca valore equamente lungo l'intera filiera.

« Salubrita e Sicurezza: La qualita & indissociabile dalla sicurezza alimentare. Protocolli di
controllo rigorosi e tracciabilita trasparente non sono semplici adempimenti normativi, ma
asset di fiducia cruciali per il consumatore.

o Identita sensoriale: Il profilo organolettico unico — gusto, aroma e consistenza —
rappresenta un vantaggio competitivo non replicabile, che protegge il prodotto
dal’omologazione globale.

o Fedelta al disciplinare: |l rispetto rigoroso delle norme produttive €& il framework operativo
che garantisce I'autenticita e la coerenza del prodotto immesso sul mercato.

o Legame territoriale: Il territorio non € uno sfondo, ma un fattore produttivo dove natura e
sapere umano si fondono. Senza questo legame, la denominazione perde ogni significato.

La sfida dell'accessibilita

Se questi elementi costituiscono il "DNA" di una D.O., la vera frontiera strategica odierna &
l'accessibilita. Rendere la qualita fruibile non significa abbassarne gli standard, ma renderla
comprensibile e sostenibile per una platea piu ampia.

Questo obiettivo richiede un impegno su tre fronti. Sul piano economico, I'innovazione nei
processi permette di migliorare I'efficienza e contenere i costi senza intaccare I'eccellenza. Sul
piano culturale, la comunicazione diventa vitale: attraverso I'educazione alimentare, i produttori
devono saper raccontare il valore etico e storico del prodotto per trasformare la semplice
disponibilita all’acquisto in consapevolezza critica. Infine, I'accessibilita qualitativa si gioca sulla
trasparenza digitale: sistemi di tracciabilita avanzata rendono la qualita tangibile e verificabile,
rafforzando il patto di fiducia tra produttore e consumatore.

In questa nuova fase evolutiva, tradizione e innovazione non sono piu in contrapposizione. Il futuro
delle Denominazioni di Origine risiede nella capacita di integrare il rispetto profondo per le radici
territoriali con una visione orientata alla Qualita Totale, rafforzando il valore percepito e
garantendo, al contempo, una maggiore diffusione sui mercati.



